Ata n° 004/24 - Licitagdo Presencial n°® 003/23

Ata n° 004/24 para abertura dos envelopes “B” (Plano de Comunicagao — Via
Identificada), “D” (Proposta Comercial) e “E” (Documentos de Habilitagao) da
Licitacdo Presencial n° 003/23, cujo objeto é a Contratagdo de empresa
especializada em servicos de publicidade, através de agéncia de publicidade e
propaganda. As 10 (dez) horas do dia 20 (vinte) de maio de 2024 (dois mil e vinte
e quatro), no auditério da Companhia de Saneamento Municipal — CESAMA
localizada nesta cidade na Av. Bardao do Rio Branco, 1843 — 10° andar - Centro, a
presidente da Comissdo Especial de Licitagdo designada pela Portaria n°
196/2023, em atendimento as disposicdes contidas na Lei Federal n® 13.303/16 e
no Regulamento Interno de Licitagdes, Contratos e Convénios da Cesama (RILC),
e na Lei n° 12.232/2010, Renata Neves de Mello reuniu-se com a os membros da
Comissdo, Ronaldo Fonseca Francisquini, Simone Aniceto do Nascimento,
Ronaldo de Assis. A sessao também contou com a presenga dos representantes ja
cadastrados das licitantes participantes, PC NUNES PUBLICIDADE E
PROPAGANDA, representada por .Patricia Cesar Nunes, GO EDITORACAO
EIRELI, representada por Cristiano Derze Coppus, AZIMUTH SOLUCOES
EMPRESARIAIS LTDA, representada por Herika Turrini, LEBBE COMUNICACAO
E MARKETING LTDA, representada por Lidiane Paula Camargos.. Em seguida a
presidente leu o e-mail da area tecnica informando, em sintese, “desta forma,
entendemos que os textos ndo podem exceder 13 laudas. Os anexos néo podem
ser mais de cinco, mas ndo hé especificagdo de quantidade de laudas nos
anexos”. A presidente leu as atas | e Il da Subcomisséo técnica e as orientacdes
da area técnica da Cesama desclassificando as empresas “C” e “D”. Estabeleceu
junto aos licitantes presentes que as contestagdes deverao ser realizadas na fase
recursal Unica de acordo com o item 15.1 do edital. Foi entdo aberto os envelopes

“B” (via identificada) de modo a comparar os envelopes ‘A" e “B” identificando as
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suas respectivas autorias. Entdo, a presidente declarou desclassificadas as
propostas técnicas das empresas AZIMUTH SOLUCOES EMPRESARIAIS LTDA
e PC NUNES PUBLICIDADE E PROPAGANDA que se retiraram da reunido apos
saberem da desclassificacdo. As notas do Plano de Comunicacado e do Conjunto
das Informacdes das empresas AZIMUTH SOLUCOES EMPRESARIAIS LTDA e
PC NUNES PUBLICIDADE E PROPAGANDA foram acondicionadas em involucro
fechado e rubricado por todos os presentes. Apds analisadas e vistadas por todos
os presentes as notas do Plano de Comunicagcao e do Conjunto das Informacodes
das empresas GO EDITORACAO EIRELI e LEBBE COMUNICAGCAO E
MARKETING LTDA foram langadas em planilhas suas respectivas notas dadas
pela Subcomissédo sendo que a nota técnica final da empresa GO EDITORACAO
EIRELI é de 96,33 (noventa e seis virgula trinta e trés) e da empresa LEBBE
COMUNICACAO E MARKETING LTDA é de 82,52 (oitenta e dois virgula cinquenta
e dois). Foram abertos os envelopes das propostas comerciais das empresas GO
EDITORACAO EIRELI que ofereceu desconto de 75% sobre os custos internos e
10% para os honorarios sobre os custos externos e a empresa LEBBE
COMUNICACAO E MARKETING LTDA ofereceu desconto de 75% sobre os custos
internos e 11,67% para os honorarios sobre os custos externos. Foi informado aos
presentes a nota final 973,21 da empresa GO EDITORACAO EIRELI e a nota final
869,03 da empresa LEBBE COMUNICACAO E MARKETING LTDA .A reunido
contou com a presenga da area técnica, representada pela Assessora de
Comunicagao, Thais de Sousa Oliveira Delage para andlise dos documentos de
qualificacéo técnica aprovando os mesmos. A empresa GO EDITORAGAO EIRELI
foi declarada vencedora da Licitagdo Presencial n°® 003/23. A empresa LEBBE
COMUNICACAO E MARKETING LTDA manifestou imediatamente a intencao de
recorrer. Foi informado o prazo recursal até 28 de maio de 2024 de acordo com o
item 15.1.2 do edital. Nada mais a ser tratado, esta Ata foi lavrada e segue
assinada pela Comissdo Especial de Licitacdo e por todos os representantes

presentes.
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Companhia de Saneamento Municipal - Cesama
Avenida Bardo do Rio Branco, 1843/10° andar - Centro
CEP: 36.013-020 / Juiz de Fora — MG / Telefone: (32) 3692-9200



Plano de Comunicag¢do LP 003/23

MAXIMO 65 (SESSENTA E CINCO) PONTOS

Empresa A
VALOR DO PARAMETRO Gabriella| Rafael F(Letljize Média
Borges Sales Novais Aritiméti
QUESITO ITENS AVALIADOS Monteiro | Gilberto Falcio ca
Acuidade da compreensdo das caracteristicas
da cidade de Juiz de Fora e das atividades que
sejam significativas para a comunicagdo
publicitaria 2,4 3 2,4 2,6
o especifico de comunicagdo da CESAMA
Rac[ot:mlo 3 3 2.4 28
Basico Acuidade da compreensdo do papel da
CESAMA no atual contexto social, politico e
econdmico 2 2 2 2
Acuidade da compreensdo da natureza, da
extensdo e da qualidade das relagdes da
CESAMA com seus publicos 1,6 1,6 2| 1,73333
PONTUACAO DO QUESITO 9 96 88| 9,13333
Adequacgdo do conceito a natureza e
qualificagdo da CESAMA e a sua comunicagao
e/ou seu problema especifico de
Estratégia de [cOMmunicagio ' 3,2 4 4| 3,73333
Comunicagdo |Consisténcia ldgica e a pertinéncia da
Publicitaria |argumentacdo apresentada em sua defesa 3 3 | 4
A riqueza de desdobramentos positivos desse
conceito para a comunicagdo da CESAMA
com seus publicos 3 3 3 3
PONTUACAO DO QUESITO 9.2 10 10| 973333
Adequacdo ao problema especifico de
comunica¢ao da CESAMA 4 4 4 4
Originalidade da combinagdo dos elementos
que a constituem 3,2 4 4| 3,73333
Simplicidade da forma sob a qual se
apresenta 4 4 4 4
Multiplicidade de interpretagdes favoraveis
que comporta 3 3 3 3
Ideia Criativa Cobertura dos segmentos de publico
ensejados por essas interpretagdes 3 3 3 3
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Pertinéncia as atividades da CESAMA e sua

A\D

insercdo na sociedade 3 3 3 3
Desdobramentos comunicativos que enseja,
conforme demonstrado nos exemplos de
pecas 3 3 3 3
Compatibilizagdo da linguagem das pegas aos
meios propostos
2,4 3 3 2,8
Exequibilidade das pegas 2,4 3 3 2,8
PONTUAGA :
ONTUAGCAO DO QUESITO 28 30 30| 29,3333
Conhecimento dos habitos de leitura e
audicdo dos segmentos de publico
prioritarios
2,4 2,4 3 2,6
Capacidade analitica evidenciada no exame
desses habitos
3 3 3 3
.. Consisténcia do plano simulado de
Estratégiade | . = . _ =
o distribuicdo das pegas em relagao aos
Midia .
subquesitos Ae B
2,4 3 3 2,8
Economicidade da aplicagdo da verba de
midia, evidenciada no plano simulado de
distribui¢do de pegas 3 3 2,4 2,8
Criatividade e inovacdo nas solugdes de midia
e ndo midia para atingir os objetivos de
comunicagao 2,4 3 2,4 2,6
PONTUACAO DO QUESITO 13,2 14,4 13,8 13,8
59,4 64 62,6 62
CHECAGEM DE ITENS - PLANO DE COMUNICACAO CLASSIFICADA
** Justificativa para desclassificagdo:
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Plano de Comunicag¢do LP 003/23

MAXIMO 65 (SESSENTA E CINCO) PONTOS

Empresa B
VALOR DO PARAMETRO Gabriella | Rafael F::ilpze Média
Borges Sales Novais Aritiméti
QUESITO ITENS AVALIADOS Monteiro | Gilberto - ca
Falcdo
Acuidade da compreensao das caracteristicas
da cidade de Juiz de Fora e das atividades que
sejam significativas para a comunicagado
publicitaria 1,8 2,4 1,8 2
o especifico de comunicagdo da CESAMA
Racn’o'cmlo 24 3 2.4 26
Basice Acuidade da compreensdo do papel da
CESAMA no atual contexto social, politico e
econdmico 1,6 1,6 1,6 1,6
Acuidade da compreensdo da natureza, da
extensdo e da qualidade das relagdes da
CESAMA com seus publicos 1,6 1,6 1,6 1,6
PONTUACAO DO QUESITO 74 86 7.4 78
Adequagdo do conceito a natureza e
qualificagdo da CESAMA e a sua comunicagdo
e/ou seu problema especifico de
Estratégia de comunicag¢ao 3,2 3,2 3,2 3,2
Comunicagdo |Consisténcia logica e a pertinéncia da
Publicitaria [argumentagdo apresentada em sua defesa 18 18 24 ’
A riqueza de desdobramentos positivos desse
conceito para a comunica¢do da CESAMA
com seus publicos 1,8 2,4 1,8 2
PONTUAGAO DO QUESITO 6.8 74 7.4 7.2
Adequagdo ao problema especifico de
comunicacao da CESAMA 3,2 2,4 3,2| 2,93333
Originalidade da combinagao dos elementos
que a constituem 3,2 2,4 3,2| 2,93333
Simplicidade da forma sob a qual se
apresenta 2,4 2,4 2,4 2,4
Multiplicidade de interpretagdes favoraveis
que comporta 2,4 2,4 2,4 2,4
|deia Criativa Cobertura dos segmentos de publico
ensejados por essas interpretagdes 2,4 1,8 1,8 2
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Pertinéncia as atividades da CESAMA e sua
inser¢do na sociedade 2,4 2,4 2,4 2,4
Desdobramentos comunicativos que enseja,
conforme demonstrado nos exemplos de
pegas 1,8 1,8 2,4 2
Compatibilizagdo da linguagem das pegas aos
meios propostos

2,4 2,4 3 2,6

Exequibilidade das pegas 2,4 2,4 3 2,6

PONTUAGAO DO QUESITO 22,6| 204  23,8| 22,2667

Conhecimento dos habitos de leitura e
audicdo dos segmentos de publico

prioritarios
2,4 3 2,4 2,6
Capacidade analitica evidenciada no exame
desses habitos
2,4 3 2,4 2,6
L. Consisténcia do plano simulado de
Estratégiade |, . . _ x
Midia distribuicdo das pegas em relagdo aos
subquesitos Ae B
1,8 2,4 2,4 2,2

Economicidade da aplicagdo da verba de
midia, evidenciada no plano simulado de
distribuicdo de pegas 2,4 3 2,4 2,6
Criatividade e inovag¢do nas solugdes de midia
e ndo midia para atingir os objetivos de

comunicagao 1,8 2,4 2,4 2,2
PONTUACAO DO QUESITO 108 138 12 122
47,6 50,2 50,6 49,4667

CHECAGEM DE ITENS - PLANO DE COMUNICACAO

CLASSIFICADA

**Justificativa para desclassifica¢ao:
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CONJUNTO DE INFORMACOES DO PROPONENTE LP 003/23

MAXIMO 35 (TRINTA E CINCO) PONTOS

Empresa GO EDITORAGAO EIRELI

A Gabriell Rafael | Luiz Feli
VALOR DO PARAMETRO abriella arae uiz relipe Média

Borges Sales Novais

QUESITO ITENS AVALIADOS Monteiro| Gilberto | Falcdo Aritimetica

Tempo de experiéncia profissional
em atividades publicitarias dos
profissionais envolvidos,sendo

computado, para efeito de
pontuacdo, os 05 (cinco) melhores
avaliados

Qualidade dos profissionais que
ficardo responsaveis pela execugdo
do Contrato

Adequacdo das instalagdes, a
Infraestrutura e os recursos
materiais que
estardo disponiveis durante a
execugdo do
Contrato

Capacidade de
Atendimento

Informagdes de comunicagao a
serem
colocadas regularmente a
disposi¢cdo da CESAMA, sem 6nus
adicional, durante a
vigéncia do Contrato

Operacionalidade do
relacionamento entre CESAMA e
proponente 3 3 2,4 2,8

PONTUACAO DO QUESITO

15 14,4 14,4 14,6
Pertinéncia e afinidade do
repertdrio apresentado a
necessidade e perfil de
comunicag¢do da CESAMA
3,2 4 4| 3,733333333
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Repertorio Ideia Criativa 4 4




Qualidade da execugdo e

acabamento 4 4 4 4

Simplicidade da forma sob a qual se
apresenta 3 3 3 3
PONTUACAO DO QUESITO 14,2 15 15| 14,73333333

Relevancia dos resultados
apresentados
2 2 2 2
Clareza e légica da exposi¢ao
Resolugdo de 1 1 1 1
Problemas Evidéncia de planejamento
(Cases) publicitario

1 1 1 1

Consisténcia das relagdesde causa e

efeito entre problema e solugdo

1 1 1 1
PONTUAGAO DO QUESITO 5 5 5 5

o ‘“W,g;:'g i i
TR A S R T 34,2 34,4 34,4| 34,33333333

CHECAGEM ITENS - CONJUNT NF ACOE
E EM DE ITENS - CONJUNTO DE INFORMACOES CLASSIFICADA
DO PROPONENTE
**)ustificativa para desclassificagdo:
NOTA DO PLANO DE COMUNICACAO g
NOTA DO CONJUNTO DAS INFORMACOES
34,33
NOTA TECNICA FINAL 96,33
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CONJUNTO DE INFORMAGOES DO PROPONENTE LP 003/23

MAXIMO 35 (TRINTA E CINCO) PONTOS

Empresa LEBBE COMUNICAGCAO E MARKETING LTDA

VALOR DO PARAMETRO

QUESITO

ITENS AVALIADOS

Gabriella
Borges
Monteiro

Rafael
Sales
Gilberto

Luiz Felipe
Novais
Falcao

Média

Aritimética

Capacidade de
Atendimento

Tempo de experiéncia profissional
em atividades publicitarias dos
profissionais envolvidos,sendo

computado, para efeito de
pontuagdo, os 05 (cinco) melhores
avaliados

Qualidade dos profissionais que
ficardo responsaveis pela execugao
do Contrato

Adequagdo das instalagoes, a
Infraestrutura e os recursos
materiais que
estardo disponiveis durante a
execugdo do
Contrato

Informag¢des de comunicagao a
serem
colocadas regularmente a
disposi¢do da CESAMA, sem 6nus
adicional, durante a
vigéncia do Contrato

2,4

2,4

2,4

Operacionalidade do
relacionamento entre CESAMA e
proponente

2,4 2,8

PONTUAGAO DO QUESITO

14,4

14,4

13,8 14,2

Repertorio

Pertinéncia e afinidade do
repertorio apresentado a
necessidade e perfil de
comunicagdo da CESAMA

3,2

4] 3,733333333

Ideia Criativa

4
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Qualidade da execugdo e
acabamento 3,2 4 4| 3,733333333
Simplicidade da forma sob a qual se
apresenta 3 2,4 2,4 2,6
PONTUAGAO DO QUESITO 13,4 144 14,4| 14,06666667
Relevancia dos resultados
apresentados
2 2 2 2
Clareza e légica da exposicao
Resolugdo de 0,8 1 0,8| 0,866666667
Problemas Evidéncia de planejamento
(Cases) —publicitério
0,8 1 1| 0,933333333
Consisténcia das relagdesde causa e
efeito entre problema e solugdo
1 1 1 1
PONTUAGAO DO QUESITO 46 5 438 48
T R KV ’
T el 'f 32,4 33,8 33| 33,06666667
HECA E ITENS - CON 0
CHECAGEM D ENS - CONJUNTO DE INFORMACOES CLASSIFICADA
DO PROPONENTE
**Justificativa para desclassificagdo:
NOTA DO PLANO DE COMUNICACAO
49,46
NOTA DO CONJUNTO DAS INFORMAGOES 3306
NOTA TECNICA FINAL 82,52
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Julgamento das Propostas Comerciais LP 003/23
PC NUNES o AZIMUTH LEBBE
EDITORAGAO
Desconto sobre os custos (DP)
75 75
Maior desconto proposto (MDP) 75
N1= 80,00¥DP/MDP 0 80 0 80
PC NUNES i AZIMUTH LEBBE
EDITORAGAO i :
Honorarios incidentes (HP)
0 10 11,67
Menor Honordrio Proposto (MHP) 10
N2= 20,00¥MHP/HP #DIV/0! 20 #DIV/0! 17,1379606
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